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UMWELTZEICHEN FUR DESTINATIONEN
AUDIT SAALFELDEN LEOGANG




ZAHLEN UND DATEN

» 28 Prozent der Nachtigungen 2022 bei
zertifizierten Umweltzeichen Betrieben

 BIO Anteil in der Landwirtschaft in
Leogang bei 73 Prozent

« Familiengefiihrte Betriebe als First Mover

* Rund 1 Million Nachtigungen jahrlich

« 50/50 in Winter und Sommer aufgeteilt

« Marken und Werte wurden regelmaRig
gescharft
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SAALFELDEN
LEOGANG



@ Unser Wertesystem Unsere Nr. 1-Positionierung >

sportbegeistert

kontrastreich

Saalfelden Leogang ist der kontrastreichste
Lebensraum der Alpen.

SAALFELDEM
LECH AN

hochwertig
kulturbegeistert
5 kontrastreich
@-:..'_'} Unsere Entwicklungslinien Unsere strategischen Ziele und Kennzahlen @
Ziel Zentrale Kennzahlen
Vollbelegstage
i ini ; Saalfelden Leogang zihit zu den fuhrenden : .
Entwicklungslinie Lebensknappheit Garzjahresdestinationen im Alpenraum. Nachtigungen/Kapazitaten
Auther@zﬂat: ,,$e111 ist wichtiger als ARt Saalfelden Leogang steht far hochwertig. Gastebewertung Trust You
der schone Schein”
Saalfelden Leogang ist die Nr. 1 Bike Destination Social Media Buzz und
Bedeutungsvolle Handlungen: SR Europas. Bewertungen
»Beweisen statt versprechen Saalfelden Leogang ist die wertschopfungsstarkste Ausgaben in der
h b Ecl alpine Destination in Salzburg. Region/Gast/Tag
Beziehungsautbau: , Echtes —
8 " u E!edeutung Saalfelden Leogang ist beispielgebend fir einen NPS Messung bei Einwohnern,
Interesse statt Oberflache attraktiven Lebansraum. Gasten und Arbeitnehmemn




WARUM DAS OSTERREICHISCHE UMWELTZEICHEN

Unabhéangige Priifung und Zertifizierungsstelle

Weltweit altestes Nachhaltigkeitszertifikat

Erfahrungswerte durch Betriebe und Zusammenarbeit

Maglichkeit Kriterien als Pilotdestination mitzudiskutieren und zu formen

Aufbauend und zusammenfassend auf alle bisherigen Manahmen (seitens Gemeinden und Betriebe)
Herausfordernd im Umfang der Kriterien

Richtschnur fiir zukiinftige MaRnahme und nachhaltige Entwicklung

. : N\
Pilotpartnerregion
Osterreichisches Umweltzeichen

fur Tourismusdestinationen
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LEITLEISTE

2021 2022 2023

Sl PI]EIE;:d;stini:innlesr}g‘uwsltzeichen Zusammenstellung des Teams Zertifizierung Umweltzeichen
Be i:‘nnE A'i:itrr.kag-lite?‘nsan ESH?Euﬁge t Umsetzung der Malinahmen Ausbau MaBinahmen Klimakrise
d P Aktualisieren des CSR-Konzeptes CSR-Konzept verdffentlichen

Wissensaufbau

Workshops mit Stakeholder
Regionsweite Mitarbeiter Umfrage




Ressourcen (Budgetar und Personell)

Verankerung der Nachhaltigkeit im Unternehmen (und Marketing Persona)
Gelebte Nachhaltigkeit bei Partnern und in der Region

Stakeholder Kommunikation in verschiedenen Formen

Aufstellen eines diversen Teams (mit Klima Energie Modellregion (KEM)
und externen Berater)

Mitarbeit und politisches Ja der Gemeinden

Zugriff auf diverse Statistiken (Bezirk, Land, Bund)

Austausch iiber Wirtschaftssparten hinweg

Transparenz
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UNSER WEG ZUM UMWELTZEICHEN

Start Pilotdestinationen Umweltzeichen
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Erhebung IST Stand

Beginn Arbeiten an CSR Konzept
Worksophs mit Stakeholder
Regionsweite Mitarbeiter Umfrage

®

2021

Thomas Wurzinger | Saalfelden Leogang Touristik GmbH .
Alois Schlaffer| Klima Energie Modellregion (KEM) @

Johann Madreiter | Nachhaltigmehrwert

rund 20.000 € gesamt iiber drei Jahre
(ohne Stundenaufwand)

Umweltservice Salzburg
LEADER Region Saalachtal
KEM Saalachtal

Zusammenstellung des Teams Zertifizierung Umweltzeichen fiir
Umsetzung der ersten MaBnahmen Destinationen
Aktualisierung des CSR Konzeptes Ausbau MaBnahmen Klimakrise

Wissensaufbau Veroffentlichung CSR Konzept
: i
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2023
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Unabhangige Priifung und Zertifizierungsstelle
Weltweit dltestes Nachhaltigkeitszertifikat
Erfahrungswerte durch Betriebe und Zusammenarbeit
Maglichkeit Kriterien als Pilotdestination mitzudiskutieren und zu formen
Aufbauend und zusammenfassend auf alle bisherigen MaBnahmen (seitens Gemeinden und Betriebe)
Herausfordernd im Umfang der Kriterien
Richtschnur fiir zukiinftige MaBnahme und nachhaltige Entwicklung



Internationaler Stellenwert

Eine Anerkennung von Global Sustainable Tourism Council (GSTC) wird
derzeit seitens VKI verhandelt (Alternative fiir Internationalitat: Best
tourism village by UNWTO)

Kriterien sind schwierig zu erreichen
Prozess soll nachhaltig in der Region verankert sein und ist auf Qualitat
angelegt. Richtschnur durch Zertifizierung fiir weiteren Weg.

Ist es Marktrelevant? )
Klarer Wettbewerbsvorteil im Kundensegement (aktuelle OW Studie)

EU Taxonomie? Lieferkettengesetz?

Durch diese Regelungen werden alle Betriebe auf lange Sicht ihre
Nachhaltigen Strategien, MaRnahmen und Bemiihungen transparent
kommunizieren miissen (unter anderem fiir Finanzierungen)




NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE

Neben der Bildung eines internen Nachhaltigkeitsteams, der Festlegung von Malnahmen, Zielen und Aufgabenverteilung sind
zusatzlich in der Nachhaltigkeitsstrategie von Saalfelden Leogang vier Elemente definiert.

365 Grad Blick Fokusjahre als Verstarker

Gefahr in einer Meinungsblase zu sein verringern. Schwerpunkte setzen um Ressourcen
Partnerschaften mit unterschiedlichen bestmaoglich einzusetzen. MaRnahmen
Betrachtungen zu Nachhaltigkeit eingehen. und Themen gezielt zu fordern und

Wissen generieren und umsetzen. starken.

Nachhaltigkeits Board Transparenz & Austausch

Bestehende Strukturen (Ausschuss &
Aufsichtsrat) befassen sich regelmaRig mit
Themengebiet Nachhaltigkeit. Gemeinden,
Seilbahnen und Vereine in Entscheidungen mit
einbezogen.

Ergebnisse, Wege und Projekte im Sinne einer
nachhaltigen Entwicklung breit und offen
teilen.




ZIELE BIS 2030

Saalfelden Leogang hat bis 2030 sieben groRe Ziele definiert. Sie erganzen sich und spiegeln sich unter anderem im
Nachhaltigkeitsprogramm der Region wieder.

Umweltzeichen

Steigerung der Nachtigungen in
Umweltzeichen zertifizierten Betrieben
auf liber 60 % der gesamten Nachtigungen

Zertifizierungen

Die Dichte an generell zertifizierten Betrieben
wachst (AMA, EU Ecolabel, Klimabiindnis

Betrieb)
Co2 Miill & Recycling
Saalfelden Leogang und deren Partner Verminderung des Miillaufkommens
leisten einen aktiven Beitrag zur CO2 und Steigerung der Recycling Rate
Reduktion und Kreislaufwirtschaft
— Energiegemeinschaften

Mobilitat

o . . Bio Zwei Energiegemeinschaften in der
Die Halfte der Urlauber reist mit Der Bi in d Region unterstiitzen und etablieren
6ffentlichen Verkehrsmitteln in die er Bloanteil in der
Region an Landwirtschaft wird

auf iiber 60 % gehalten.



K_Iima- und
Okobilanz
Lieferanten

Energie-
effizienz

Globalisierung,
Spezialisierung

Transport-
logistik

LIEFERANTEN/
PARTNER:
INNEN

Gebaude/
Infrastruktur

IT/KFZ

Biiro/Druck/
Verwaltung

Energie, Reinigung
Event-Partner,
Dienstleister,
Congress

Innovation

Vernetzung

HERAUS-
FORDERUNGEN

EU Taxonomie

Energie

LEGENDE

Klima, Arten- Verkehrs- Sponsoren
E vielfalt, Verkehr, betriebe Kultur/
Besucher- ; Spenden Tradition
Regionale strome Mobilitats- Mikro OV
Kreislaufe, konzept . _
Kooperationen NATURRAUM Carsharing
Regionale Events/VA
_ Herkunfts- Kultur- Abfall, Identitat
Kennzeichnun landschaft Abwasser Larm, Verkehr 3
J Grundpreise re()r:?llt?n
GEMEINDE, BURGER:INNEN _
STADT i Tour.lsmus- Wissen iiber
Burger- gesinnung CSR steigt!
Faire beteiligun stelgt
Produktion Raumordnung; RN Wissen steigt
Abgaben o b g Bediirfnis fiir
Regionale Ll nachhaltige
Kreislaufe % \L Produkte
SAALFELDEN
e JUBETRIEBEN, ——— KONSUMENTEN
MITARBEITER: T T Hotels Giste AT
INNEN B MITGLIEDER, . — L ——
~ Vorbildwirkung, FUNKTIONARE eWo aste
Attraktiver Strategie, nach-
Arbeitgeber haltige Angebote/ Restaurants Gaste anderer Linder
) Erlebnisleistungen ol
A”:;g:;:g‘;'rggr ’ OA, PRESSE ’—> Berghahnen ”  Einheimische
/l\
TR ' Handel > Tagestouristen
Region , Event-Besucher
SCHULEN, ZERTI- Gewerbe/
Brakiika WEITER- S = FIZIERUNGS- < Dienstleister
BILDUNG STELLEN -
) Museen
Masterarbeiten = :
Zusammen- Zusammen- Osterreich. o
arbeit mit Uni, arbeit Umweltzeichen Freizeit-
Zeitlicher FH, MCI usw. einrichtungen
Rahmen Projekt- AMA, IS0, Bio,
Biodiversitat entwicklung EU Ecolabel
Mobilitat
Diskussion Know-How _ o
Klimakrise Gesellschaft einholen Erstellt in Zusammenarbeit mit
C X Wert
Dialoggruppen Dialog-Untergruppen Schlagworte ~ <——> Wechselwirkung www.saalfelden-leogang.com/nachhaltigkeit
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DISKUSSION UND AUSTAUSCH

AUDIT SAALFELDEN LEOGANG
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